Blogs, communauteés
virtuelles et reseaux sociaux...

Comment faire des internautes des ambassadeurs de sa marque ?
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Alnternautes 2.0

ABlogs

ABuzz et marketing viral
ACommunautés en ligne
AUnivers virtuels
AConclusions
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Sharp.com (healthcare lender)

Mitsubishi.com (portal site)
Projectorreviews.com

Reviews AVpartner.com

SharpUSA Buy.com

Proxima

LCDprojectoronline.com

Mitsubishi-Presentations
Projectorlampcenter.com

Smalldog.com

Dell
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Besoin

Blog
Niches

Alternatives

Magasin

Web
Podcast
RDA

Décision

Vendeur

Décision

Influenceurs
Social shopping

Achat
Caisse

Postachat
Famille
Amis

Postachat
Blog

Ebay
Yahoo Q/R
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Les différentes typologies de bloggeurs

ABlog personnel
ABlog collectif |
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AlLes blogs ne sont pas figés, ils peuvent et doivent évolt

MyBlogLog m GOOS&' Reader

wengo, droped [CiceT

ALe blog nouveau reste a inventer
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Les limites dubuzz
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Our planet's oil is Next time, vote Weapon of Mass
almost all gone. Democratic. . sWestruction
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